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Aspekty prawne reklamy
| sprzedazy alkoholu
w obiektach hotelowych

Zasady sprzedazy i reklamy alkoholu w Polsce zostaty szczegétowo uregulowane

w ustawie o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi. Do zasad

tych stosowac sie musi kazdy przedsiebiorca prowadzqcy sprzedaz (w tym wyszynk)

takich wyrobéw, m.in. w restauracji, dyskotece czy barze hotelowym.

Zasady sprzedazy alkoholu

Mozliwo$¢ prowadzenia sprzedazy napojow
alkoholowych uzalezniona jest od uzyskania
zezwolenia wydanego przez wéjta (burmistrza,
prezydenta miasta) wlasciwego ze wzgledu na lo-
kalizacje hotelu. W celu otrzymania zezwolenia
nalezy zlozy¢ stosowny wniosek, pamietajac, ze
na sprzedaz napojow o r6znej zawartos$ci alkoho-
lu wydawane sa odrebne zezwolenia.To przedsie-
biorca wskazuje we wniosku, jak mocne trunki
chce zaproponowa¢ swoim gosciom. Do wniosku
nalezy dotaczy¢ m.in. dokument potwierdzaja-
cy tytul prawny przedsiebiorcy hotelowego do
lokalu, w ktérym chce prowadzi¢ sprzedaz oraz
pisemna zgode wlasciciela, zarzadcy, lub admi-
nistratora budynku, jezeli sprzedaz alkoholu
w ramach dzialalnosci hotelarskiej miataby by¢
prowadzona w budynku mieszkalnym wieloro-
dzinnym.
Rozpoczecie sprzedazy wyrob6w alkoholowych
wiaze sie z poniesieniem wstepnej oplaty, ktéra
nalezy wnie$¢ na rachunek gminy jeszcze przed
wydaniem zezwolenia i ktéra wynosi:

525 ztotych — przy sprzedazy napojéw o
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zawartos$ci alkoholu do 4,5% i piwa,

525 zlotych - przy sprzedazy napojow

o zawarto$ci alkoholu 4,5-18%, z wyjatkiem

piwa,

2100 ztotych - przy sprzedazy napojow

o zawarto$ci alkoholu powyzej 18%.
Oplaty te sa pobierane proporcjonalnie do
okresu waznosci zezwolenia, jezeli zatem
przedsiebiorca bedzie chcial rozpoczad sprze-
daz alkoholu od potowy roku, to bedzie musiat

W kolejnym roku wysokosc¢ optat bedzie juz
naliczana jako procent od wartosci osiagnie-
tej w poprzednim roku sprzedazy dla kazdej
kategorii mocy oddzielnie, z tym, ze minimalne
kwoty optat rocznych nie moga by¢ nizsze od
wskazanych powyzej.

W alkohol mozna sie zaopatrywac jedynie

u przedsiebiorcéw i producentéw posiadaja-
cych zezwolenie na sprzedaz hurtowa. Dowédz
napojoéw alkoholowych do hotelu powinien sie
odbywa¢ w naczyniach zamknietych zawiera-
jacych oznaczenie producenta, rodzaju, ilosci
i mocy trunku.
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Zezwolenia wydaje sie na czas oznaczony, nie
krécej jednak niz na 4 lata. Warto podkresli¢, ze
zdarzeniami skutkujacymi cofnieciem zezwo-
lenia sa m.in. sprzedaz i podawanie napojéw
alkoholowych nieletnim, nietrzezwym, a takze
sprzedaz na kredyt i pod zastaw. W przypad-
ku cofniecia zezwolenia przedsiebiorca moze
wystapi¢ z wnioskiem o ponowne jego wydanie
dopiero trzy lata po wydaniu decyzji o cofnie-
ciu zezwolenia. Dodatkowo osoba sprzedajaca
alkohol oraz kierownik hotelu tamiac przepisy
dotyczace sprzedazy alkoholu, podlegaja karze
grzywny, istnieje tez ryzyko orzeczenia prze-
padku napojéw alkoholowych. Jednym stowem,
sankcje moga by¢ bardzo dolegliwe.

Reklama alkoholu w hotelu

W Polsce obowiazuje obecnie generalny za-
kaz reklamy i promocji napojéw alkoholowych.
Istnieja jednak pewne wyjatki od tego zakazu.
Po pierwsze dozwolona jest reklama piwa, jezeli
spelnia ona ustawowo okreslone przestanki.
Ponadto dopuszczona jest reklama i promocja
alkoholu ,na terenie punktéw prowadzacych
sprzedaz napoj6éw alkoholowych przeznaczo-
nych do spozycia w miejscu sprzedazy”. Zatem
dzialania te sa dozwolone w hotelowej restau-
racji, pubie czy dyskotece. Reklama taka moze
polega¢ przyktadowo na umieszczaniu logo
producenta alkoholu na plakatach, elementach
wyposazenia, na barze, wykorzystywaniu r6z-
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nych $wiecacych elementéw itd. Istotne jest, aby
przekaz reklamowy byt ograniczony do lokalu,
w ktérym sprzedaje i spozywa sie alkohol. Ist-
nieje ryzyko zakwestionowania dziatan, ktérych
skutkiem jest emitowanie przekazu reklamo-
wego na zewnatrz takiego lokalu, na przyktad
reklama w szybie. Za dopuszczalne uznawane
jest natomiast prowadzenie reklamy w ramach
tak zwanych ogrédkéw piwnych. Z pewnoscia
sa one punktami, w ktérych prowadzona jest
sprzedaz i konsumpcja napojéw alkoholowych,
w zwiazku z czym dozwolone jest umieszczanie
reklamy alkoholu na znajdujacych sie na ich
terenie stotach, krzestach czy elementach wypo-
sazenia baru, itp. Zgodnie z obowigzujacymi
przepisami nie bytoby dopuszczalne umieszcza-
nie na terenie takich ogrédkéw form reklamy
charakterystycznych dla reklamy masowej,
ktoéra jest nakierowana na masowego odbiorce
np. duze billboardy, przy czym ograniczenie to
nie dotyczy piwa.

Reklama prowadzona w hotelu musi spetnia¢
takze wymogi ustawy o zwalczaniu nieuczci-
wej konkurencji wprowadzajacej m.in. zakaz
prowadzenia reklamy sprzecznej z dobrymi
obyczajami, uchybiajacej godnosci cztowieka,
wprowadzajacej klienta w btad i mogacej przez
to wplynac na decyzje, co do nabycia przez
niego towaru lub ustugi.

Naruszenie zasad odnoszacych sie do reklamy

i promocji alkoholu przez przedsiebiorce hotelo-
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wego moze skutkowac kara grzywny w wysoko-
$ci 0od 10.000 az do 500.000 zlotych.

Nie nalezy takze zapomina¢ o obowiazku
informacyjnym zwigzanym z prowadzeniem
opisywanej dziatalnosci - w miejscach sprzeda-
zy i podawania napojéw alkoholowych powinna
by¢ uwidoczniona informacja o szkodliwosci
spozywania alkoholu.»

Kancelaria Domanski Zakrzewski Palinka jest najwieksza polska kancelarig prawnicza, ktérej eksperci od 1993 roku doradzaja polskim
i zagranicznym klientom z niemal wszystkich branz gospodarki w rozwiazywaniu réznorodnych probleméw natury prawno-biznesowe;j.

Dziatajaca w ramach kancelarii Praktyka Nieruchomosci to zesp6t specjalistow posiadajacych wieloletnie doswiadczenie zawodowe

w zakresie wszelkich aspektow prawnych zwiazanych z nieruchomosciami. Klientami Praktyki sa m.in. najwieksi deweloperzy komercyjni
i mieszkaniowi, banki i instytucje finansowe, podmioty z branzy budowlanej, a takze inwestorzy, operatorzy i najemcy dziatajacy

na rynku nieruchomosci komercyjnych (biurowych, handlowych, hotelowych i magazynowych) oraz mieszkaniowych,

ktorym doradzamy m.in. w zakresie:

opracowywania struktur transakcji dotyczacych nieruchomosci
i podmiotéw dziatajacych na rynku nieruchomosci,
nabywania i zbywania nieruchomosci oraz oddawania ich
osobom trzecim do korzystania,

nabywania, zbywania, faczenia i restrukturyzacji podmiotéw
dziatajacych na rynku nieruchomosci,

analiz stanu prawnego nieruchomosci,

ustanawiania i znoszenia obcigzef nieruchomosci,
administracyjnoprawnych i cywilnoprawnych aspektow
zwigzanych z zagospodarowywaniem nieruchomosci

i procesem inwestycyjnym,

zarzadzania nieruchomosciami i komercyjnego ich
wykorzystania,

problematyki zwigzanej z nacjonalizacja i reprywatyzacja
nieruchomosci.
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Kontakt:

Lech Zyzylewski

T: +48 22 557 7698
Lech.Zyzylewski@dzp.pl

Agata Demuth
T: +48 22 557 8683
Agata.Demuth@dzp.pl

Domariski Zakrzewski Palinka sp.k.
Rondo ONZ 1, 00-124 Warszawa, www.dzp.pl

AKADEMIA

MENEDZEROW

Instytut Rynku Hotelarskiego

Akademia Menedzerow Hotelarstwa to powotany siedem lat temu pierwszy na rynku kompleksowy
program szkoleniowy skierowany do kadry menedzerskiej hoteli. Powstat w oparciu
o zachodnioeuropejskie programy szkoleniowe oraz konsultacje z dyrektorami hoteli w catej Polsce,
bazujace na potrzebach w zakresie zarzadzania kadrami.
Szkolenia w ramach Akademii sa prowadzone przez sprawdzonych
i doswiadczonych treneréw.
Nasi wyktadowcy to hotelarze-praktycy z wieloletnim dorobkiem dydaktycznym.
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