Dziennik Gazeta Prawna, 1 wrze$nia 2015 nr 169 (4062)

gazetaprawna.pl

c3

AKTUALNOSCI

Reklama chipsow w szKkole zabroniona,
ale przed wejsciem do niej juz nie

Niektérych produktow nie bedzie mozna promowac i dystrybuowac na terenie samej placowki.
Jednak przepisy nie zabraniaja robi¢ tego na billboardach albo w okolicznych sklepach
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Z poczatkiem roku szkolne-
go czes¢ produktéw spozyw-
czych musi znikna¢ ze sto-
16wek i sklepikéw szkolnych
oraz z przedszkoli. Wszystko
to w zwigzku z wejéciem w Zy-
cie nowych zasad dotyczacych
dopuszczalnych kategorii pro-
duktow i innych wymagan dla
zywnosci dostepnej w jednost-
kach systemu o$wiaty (usta-
wa o bezpieczenistwie zywnosci
izywienia z 25 sierpnia 2006 1.;
tj. DzU. z 2015 I. P0Zz. 594 - W
szczegblnosci dziat ITa ,Srodki
spozywcze oraz zywienie dzieci
imlodziezy w jednostkach sys-
temu o$wiaty”). Nowe przepisy
wplyna nie tylko na sprzedaz,
lecz takze na promocje i rekla-
me zywno$ci. Moga réwniez
posrednio wplyna¢ na dziala-
nia o charakterze edukacyjnym
w szkolach i przedszkolach
prowadzonych lub wspiera-
nych przez np. producentéw
produktow. Akcje edukacyjne
nalezy uznac za nadal dozwo-
lone, ale firmy organizujace
takie dzialania beda musialy
przeprowadzi¢ analize praw-
na i dokonaé ewentualnych
modyfikacji, aby wylaczy¢ ry-
zyko prowadzenia marketingu
$rodkow spozywczych, ktore
sa niedozwolone w szkolach
i przedszkolach.,

Poza szkol - inaczej
Warto zwrécié uwage, ze nowe
regulacje odnosza sie literalnie
tylko do prowadzenia reklamy
ipromocji na terenie placéwki.
Tym samym nie dotycza dzia-
lan podejmowanych poza jej
obszarem, takich jak kampanie
na billboardach czy wydarze-
nia organizowane na stoiskach
promocyjnych na ulicy.
Ponadto nowe ograniczenia
nie dotycza dzialan w interne-
cie i innych mediach. Nalezy

jednak pamietaé o przepisach
regulujacych emisje reklam
w radiu i telewizji, ktdre prze-
widuja, Ze audycjom dla dzieci
nie powinny towarzyszyc prze-
kazy handlowe dotyczace arty-
kutéw spozywcezych lub napo-
jow zawierajacych skladniki,
ktorych obecno$¢ w nadmier-
nych iloSciach w codziennej
diecie jest niewskazana (art.
16b ust. 3a ustawy z 29 grud-
nia 1992 r. o radiofonii i tele-
wizji; tj. Dz.U. z 2011 I. 1T 43,
Poz. 226 ze zm.).

Ustawa, ograniczajac sprze-
daz i promocje zbyt tlustych
czy stodkich wyrobéw na te-
renie szkét i przedszkoli, ma
pomoéc w ksztaltowaniu odpo-
wiednich nawykéw zywienio-
wych. Tym niemniej za to co
bedzie dzialo sie poza jej mu-
rami odpowiadaja gléwnie ro-
dzice. I ustawa nie zdejmuje
z nich tego obowigzku.
Zmiany rowniez
W promocji
Tak jak wspomniano, nie tylko
sprzedawcy beda musieli zmie-
nic swoje dzialania, lecz takze
producenci i firmy marketin-
gowe. Osobna kwestia, ktéra
zostala objeta regulacja, jest
bowiem takze sprawa pro-
wadzenia reklamy i promocji
$rodkéw spozywczych w pla-
céwkach systemu o$wiaty.
Takie dzialania nadal beda
mozliwe, ale pod warunkiem
ze dotycza produktéw, ktore
zgodnie z nowymi przepisami
moga by¢ sprzedawane w danej
placéwce.

Dla producentéw i firm
marketingowych oznacza to
w praktyce konieczno$¢ wpro-
wadzenia istotnych zmian
w polityce marketingowej.
Wielu produktéw, ktére do-
tychczas byly szeroko pro-
mowane w szkolach, a nawet
przedszkolach - takie jak slo-
dycze i soki z wysoka zawarto-
§cig cukru, ale takze np. guma
do zucia - od 1 wrzesnia nie be-
dzie mozna reklamowad. Na-
wiasem mowiac, kwestia wy-
cofania ze szkét gum do Zucia
wzbudzita kontrowersje, gdyz
czes$¢ specjalistow wskazywa-

1a na pozytywna role gumy do
zucia w profilaktyce prochnicy.
Jednak stanowisko to nie zo-
stato uwzglednione w final-
nym brzmieniu przepisow.

Wiele firm bedzie musiato
opracowaé od nowa strategie
dzialania. Nierzadko - pragnac
nadal promowaé produkty
w szkolach czy przedszkolach
- beda musiaty zmodyfikowa¢
swoj asortyment i zapropono-
wac zamiast niedozwolonych
produktéw wyroby zgodne
zwymogamiw danej placéwce.

Jednoczes$nie nowe przepi-
sy nie zakazuja w zaden spo-
sOb prowadzenia akgcji edu-
kacyjnych, np. dotyczacych
prawidlowych nawykéw zy-
wieniowych, Tym samym ich
prowadzenie lub wspieranie,
takze przez producentéw lub
dystrybutoréw produktéw,
ktdre nie moga by¢ juz szko-
lach sprzedawane np. ze wzgle-
du na przekroczenie poziomu
cukru, powinno zosta¢ uzna-
ne za nadal mozliwe, Jednakze
prowadzacy je przedsiebiorcy
powinni dokladnie przeanali-
zowa¢ schemat tych akgji, tak
aby wyeliminowa¢ prawne ry-
zyko uznania ich za promocje
lub reklame produktéw niedo-
zwolonych w szkolach i przed-
szkolach.

Restrykcyjna lista

Kluczowym aspektem regu-
lacji jest katalog produktéw,
ktére moga by¢ sprzedawa-
ne we wspomnianych pla-
coéwkach. Ta kwestia budzila
najwiecej kontrowersji pod-
czas konsultacji spotecznych.
Przedsiebiorcy praktycznie do
ostatniej chwili musieli czekaé
na informacje, ktére produk-
ty bedg mogli zaproponowa¢
uczniom w pierwszym dniu
szKkoly. Zasady w tym zakresie
zostaly zawarte w rozporzadze-
niu w sprawie grup $srodkéow
spozywczych przeznaczonych
do sprzedazy dzieciom i mto-
dziezy w jednostkach systemu
o$wiaty oraz wymagan, jakie
musza spelnia¢ srodki spo-
zywcze stosowane w ramach
zywienia zbiorowego dzieci
i modziezy w tych jednost-

kach podpisanym przez mini-
stra zdrowia 26 sierpnia 2015 1.
(oczekuje na publikacje). Wej-
dzie ono w zycie 1 wrzesnia.
Zmiany dotycza nie tylko ka-
tegorii Srodkéw spozywczych
oferowanych w jednostkach
systemu o$wiaty, lecz takze
zasad zywienia zbiorowego
w tych jednostkach. Szcze-
gotowe wymagania dotycza
w szczeg6lnosci kompozycji
positkéw, ich liczby w ciggu
dnia, realizacji zapotrzebo-
wania energetycznego czy
tez sposobu przygotowania
(np. ograniczenia w zakresie
potraw smazonych).

Nowe zasady odnosza sie
do przedszkoli, innych form
wychowania przedszkolnego,
szkél (z wylaczeniem szkét
dla dorostych), a takze nie-
ktorych innych jednostek, jak
np. szkolnych schronisk mio-
dziezowych, mlodziezowych
osrodkéw wychowawczych czy
mlodziezowych oSrodkéw so-
cjoterapii.

Pod grozba sankgji

W przypadku nieprzestrzega-
nia zakazu reklamy i promo-
¢ji przewidziano analogiczng
sankgcje jak za sprzedawanie
oraz stosowanie w zywieniu
zbiorowym niedopuszczal-
nych produktéw - kare w wy-
sokosci do 5000 z}, nie mniej
niz 1000 zt (art. 103 ust. 1
pkt 8-10 ustawy o bezpie-
czenistwie zywnosci i zywie-
nia). Dodatkowe takie dziatania
moga zostaé uznane za czyn
nieuczciwej konkurencji.

Czy zdrowe zawsze
oznacza zdrowe

Podczas publicznej dyskusji
nad projektem wielokrotnie
wskazywano, ze celem regulacji
jest wyeliminowanie ze szk6t
i przedszkoli niezdrowej zyw-
nosci. Nalezy jednak pamietac,
ze dopuszczalno$c¢ sprzedazy
danej kategorii produktéw
w szkole nie oznacza dowol-
nosci w zakresie komunikowa-
nia szczegdlnych wiasciwosci
zywieniowych lub zdrowot-
nych, np. produktéw zawie-
rajacych witaminy. W tym

. Co jeszcze si¢ zmieni

2015T.

oraz bez odszkodowania.

zakresie maja zastosowanie
dotychczas obowiazujace re-
gulacje prawa zywnosciowe-
g0, w szczeg6lnosci dotycza-
ce przekazywania informacji
konsumentom oraz ustalajace
zasady dla oswiadczen zywie-
niowych i zdrowotnych.

W szczegdlnosci warto zwro-
ci¢ uwage na kwestie o§wiad-
czen, ktore sa rozumiane,
jako wszelkie komunikaty lub
przedstawienia, ktére nie s3
obowigzkowe, Iacznie z przed-
stawieniem obrazowym, gra-
ficznym lub symbolicznym
w jakiejkolwiek formie, ktére
stwierdzaja, sugeruja lub daja
do zrozumienia, ze zywno$¢
ma szczegdblne wlasciwosci.
Przykladami takich o$wiad-
czen s3 komunikaty, takie jak
np.: light”, ,,0 obnizonej za-
wartosci cukru”, ,,bogaty w wi-
tamine C”, ,wspomaga koncen-
tracje”. Aby méc stosowac tego
typu komunikacje, o§wiadcze-
nie musi zosta¢ zaakceptowa-

i m Jezeli w danej placéwce funkcjonuje rada rodzicéw, to ma
ona prawo do wplywu na to, jakie konkretnie produkty beda
sprzedawane w szkole lub stosowane w ramach zywienia
zbiorowego. Zasady w tym zakresie ustala, co prawda, dy-

; rektor, ale w porozumieniu z rada rodzicéw. Okreglenie listy

i konkretnych produktéw musi odbywac sie na zasadach okre-
i Slonych w rozporzadzeniu ministra zdrowia z 26 sierpnia

m W przypadku zauwazenia naruszeri dotyczacych produktéw
obecnych zaréwno w sklepikach, jak i stotéwkach dyrektor
jednostki systemu o§wiaty zostal wyposazony w uprawnie-

: nie do rozwigzania umowy z podmiotem §wiadczacym ustugi
¢ w tym zakresie, Co wiecej, dyrektor moze, cho¢ nie musi, roz-

i wigza¢ takg umowe bez zachowania okresu wypowiedzenia

= W razie rozwigzania umowy w zwigzku z zarzutem sprze-
dazy produktéw niedopuszczonych do stosowania w szkole
nie zostat przewidziany zaden specjalny tryb odwolawczy.

i Oznacza to, ze przedsiebiorca prowadzacy sklepik czy stotéw-
: ke moze dochodzié¢ swoich roszczer na podstawie ogdlnych
zasad prawa cywilnego. Nalezy takze pamietaé, ze za sprzedaz
$rodkéw spozywezych innych niz ujete w grupach srodkéw
dopuszczonych do sprzedazy, ich reklame lub promocje, jak
réwniez za wykorzystywanie w zywieniu zbiorowym produk-
: tow niespelniajacych wymagan, przewidziane zostaty kary

¢ w wysokosci do 5000 z}, nie mniej niz 1000 zt W przypad-

! ku natozenia kary pienieznej przez organ inspekgji sanitarnej
przedsiebiorcy przystuguje odwolanie, zgodnie z kodeksem

i postepowania administracyjnego.

ne przez Komisje Europejska
lub miec status o$wiadczenia
oczekujacego. Ponadto m.in.
zawarto$¢ danego sktadnika
w konkretnym produkcie musi
uzasadniaé uzycie o§wiadcze-
nia, np. spozycie produktu, ja-
kiego mozna racjonalnie ocze-
kiwaé, zapewnia ilos¢, ktéra
moze przynie$¢ deklarowany
efekt, Wreszcie dla wielu sklad-
nikéw okresSlono dalej idace
wymagania co do brzmienia
samego komunikatu,

Czy zywno$¢ bedzie mogta
by¢ nadal sprzedawana po-
przez automaty? Nowe prze-
pisy nie wprowadzaja zad-
nych ograniczen w zakresie
formy sprzedazy. Oznacza to,
ze 1 wrzesnia automaty nie
powinny znikna¢ ze szkél,
o ile ich wlasciciele beda
W stanie zapewnic, ze produk-
ty sprzedawane za ich posred-
nictwem mieszczg sie w ka-
tegoriach dopuszczonych do
sprzedazy. ©0





